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China ist on!

1067 Millionen Chines:innen verfligten Ende 2022 {iber einen
Internetzugang, 35 Millionen mehr als noch ein Jahr zuvor. 48,3 Pro-
zent davon sind Frauen, was in etwa ihrem Anteil an der Gesamt-
bevolkerung entspricht. Fast alle Internet-Nutzer:innen (99,6 Pro-
zent) greifen iiber ihr Mobilgerit auf das Internet zu, im Februar
2023 waren in China 1705 Millionen Mobilfunkvertrige aktiv —
mehr als das Land Einwohner:innen zihlt. Es wird munter on-
line gekauft und bezahlt, tiber die Hilfte des weltweiten Online-
Handels wird hier abgewickelt, 85 Prozent der chinesischen Netz-
gemeinde benutzen regelmif8ig mobile Zahlungsmethoden — gegen-
tiber 43 Prozent in den USA und ca. 20 Prozent in der Europii-
schen Union. Kaum irgendwo sonst ist das Smartphone so tief im
Alltag verwurzelt wie in China; Online-Shopping und digitale
Kommunikationsdienste prigen den Alltag. Fir viele Menschen,
insbesondere in lindlichen Gebieten, ist ihre erste Interneterfah-
rung mobil und nicht mit einem PC verbunden. Es gilt: mobile
first, und oft genug: mobile only.

Die Infrastrukturen in China konnen mit dieser Dynamik
Schritt halten. Bei der Geschwindigkeit der mobilen Verbindungen
liegt China weltweit auf Platz 9 vor den USA (Platz 21), Osterreich
(Platz 26) und Deutschland (Platz 38). China ist international fiih-
rend beim Ausbau des Mobilfunkstandards 5G, der Staatskonzern
Huawei gilt dabei als Technologiefiihrer. China ist im Digitalen ein
Grofler Sprung nach vorn gelungen: In der digitalen Sphire ge-
niefen die meisten chinesischen Biirger:innen mittlerweile einen
infrastrukturellen Wohlstand. David Blinken, Aufenminister der
gegenwirtigen US-Regierung, beschrieb diese Situation im Mai
2022 folgendermaflen: »Es handelt sich um die zweitgrofite Volks-
wirtschaft, deren Stidte und 6ffentliche Verkehrsnetze Weltklasse
sind. Es ist die Heimat einiger der weltweit gréfSten Technologie-
unternchmen und strebt danach, die Technologien und Industrien



der Zukunft zu dominieren.« Aus Sicht der Biden-Administration
ein beunruhigendes Szenario: China ist im Digitalsektor zum role
model und zur systemischen Herausforderung geworden.’

Die Volksrepublik ist ein Land der digital natives. Uber 400
Millionen Menschen zihlen zur Generation der sogenannten Mil-
lenials, der zwischen 1981 und 1996 Geborenen. Sie sind mit digita-
len Technologien grof§ geworden und Hauptnutzniefer:innen von
Chinas historisch einmaliger wirtschaftlicher Entwicklung der letz-
ten Jahrzehnte. Der Lebensstandard, gemessen am Bruttoinlands-
produkt pro Kopf, hat sich in den letzten 30 Jahren verdreifligfacht.
Die Millenials sind es auch, die das Riickgrat der neuen Mittel-
schicht bilden, vor allem in den Stidten. China hat in den Jah-
ren seit der Offnungspolitik eine gewaltige Urbanisierung erlebt:
Zwei Drittel der Bevolkerung wohnen in Stddten, das Land zihle
iiber 150 Stidte mit mehr als einer Million Einwohner:innen. Das
Land bekommt zwar aufgrund der (erst kiirzlich aufgegebenen) Ein-
Kind-Politik Schwierigkeiten mit seiner alternden Bevolkerung —
um 890 000 Menschen ging die Bevolkerung im Jahr 2022 zuriick.
Doch die chinesische Netzgemeinde ist im Vergleich zu Europa
und den USA immer noch recht jung: Personen tiber 5o machen
in China ein Viertel der Internetnutzer:innen aus, etwa halb so
viele wie in den USA und Europa.

350 bis 700 Millionen Menschen gehéren zur neuen Mittel-
schicht, je nach Zihlweise. Diese ist nach der Uberzeugung des in
Paris lehrenden Spezialisten fiir die chinesische Gesellschaft Jean-
Louis Rocca gleichzeitig die »treibende Kraft hinter den radikalen
Neuerungen der 1990er Jahre«.” Bis zum Jahr 2030 wird die chi-
nesische Mittelschicht voraussichtlich 400 Millionen Haushalte
mit relativ hohem Einkommen umfassen, mehr als in Europa und
den USA zusammen. Als »Fundament der sozialen Stabilitit im
politischen Bereich, Hauptfakeor der Stimulierung der Binnen-
nachfrage und des Konsums und Hauptakeeur einer kulturellen
Modernisierungg, sicht sie der chinesische Soziologe Sun Liping.’
Angefiihrt von der Kommunistischen Partei entwickelte sich die
Volksrepublik zu einer Nation von Konsument:innen. China ist
weltweit fiihrend im Online-Einzelhandel: Im Jahr 2022 wurden
27,2 Prozent der Konsumgiiter in China online gekauft, gegeniiber



6,2 Prozent ein Jahrzehnt zuvor. Die Corona-Pandemie hat diesem
Phinomen nochmals einen Schub verpasst. Konsum ist zum »so-
zialen Erlebnis« geworden, so der Kenner der chinesischen Inter-
netwirtschaft Winston Ma, chinesische Konsument:innen seien
besonders extrovertierte Verbraucher, die kein Geheimnis aus ihrem
Konsumverhalten machten.* Der Autor und Technologiespezialist
Edward Tse sicht in China den Trend zu einer Verschmelzung von
Online-Konsum und »griinen« Technologien zu einem lukrativen
»Lifestyle-tech«-Sektor.’

Doch der digital divide, also die Kluft zwischen denjenigen,
denen Technologie den Zugang zu Information ermdglicht, und
denjenigen, denen dies verwehrt ist, stellt auch in China ein gra-
vierendes Problem dar. Erst recht, weil internetbasierte Dienste
cine grofie Bedeutung im Alltagsleben erlangt haben und ohne
sie eine Teilhabe am gesellschaftlichen Leben zusehends schwie-
rig wird. 343 Millionen chinesische Biirger:innen, ein Viertel der
Gesamtbevolkerung, verfiigen auch 2023 iiber keinen Internet-
zugang. Einen Rechtsanspruch darauf gibt es nicht. Das China
Internet Network Information Center (CNNIC) nennt als Ursachen
mangelnde technische Kenntnisse, begrenzte Lese- und Schreib-
kompetenz, Altersfaktoren und veraltete Gerite.® Hier ist auch ein
deutliches Stadt-Land-Gefille zu verzeichnen, die Internetdurch-
dringung in lindlichen Gebieten liegt bei 59 Prozent, in Stidten
sind es hingegen 83 Prozent.

Technologische Aufbruchsstimmung

Chinas Internet ist durch die »Grofle Firewall« vom Rest der
Welt abgetrennt, der Zugang zu westlichen Medien und den Diens-
ten der Digitalkonzerne aus dem Silicon Valley grofitenteils ver-
sperrt. Der internationale Internetverkehr wird tiberwacht, Web-
seiten westlicher Medien werden blockiert, Social-Media-Plattfor-
men sind nicht nutzbar und Suchmaschineninhalte werden zen-
siert. Die chinesische Zensur hat in den ersten drei Monaten des
Jahres 4 0oo Websites und 55 Apps geschlossen, ca. 20 0oo Begriffe
werden in der Online-Kommunikation grundsitzlich zensiert. Es
geht bei Chinas Zensur aber auch um das, was bei uns als con-
tent moderation oder Vorgehen gegen Hasskommentare und fake



news gefasst wird. Zensiert werden z. B. Inhalte, die Pornografie,
Gewaltdarstellungen, Rassismus, Kriegsverherrlichung usw. ent-
halten.

Doch Chinas digital natives sind keinesfalls vom Rest der Welt
abgeschottet. Trotz Zensur ist vor allem die urbane Jugend mit
amerikanischen Filmen und Fernsehserien aufgewachsen, kennt
die neuste westliche Mode und verfolgt die Politik des Westens.”
Sie strebt, so formuliert es der US-Journalist Zak Dychtwald, nach
»Freiheit von der Unterdriickung und Einschrinkung durch in der
Tradition verwurzelte Erwartungen, allerdings weniger nach »Frei-
heit von der Regierung«.” Edward Tse erginzt: »Wihrend China
in Ubersee, insbesondere im Westen, routinemiflig als ein Land
beschrieben wird, dem es an grundlegenden Freiheiten und Rech-
ten mangelt, herrscht in China die vorherrschende Meinung vor,
dass das Land auf dem Vormarsch ist, sich der Lebensstandard ver-
bessert und folglich auch die personliche Freiheit grofSer ist als je
zuvor.«’ In China ist die Nutzung von VPN (virtuellen privaten
Netzwerken) weit verbreitet, 41 Millionen Nutzer:innen kénnen so
die Sperrung von Webinhalten umgehen. Solche Netzwerke werden
de facto geduldet. Auch wird die Zensur vielfach kreativ umgangen.

Im Land herrscht eine Art technologischer Aufbruchsstim-
mung. Eine Studie des chinesischen Smartphone-Herstellers Hua-
wei attestierte der chinesischen Bevélkerung eine tiberwiegend posi-
tive Haltung gegeniiber digitalen Innovationen. Mehr als 9o Pro-
zent der jungen Menschen in China nannten in einer Befragung
»Technologie als den Fakrtor, der sie am hoffnungsvollsten fiir die
Zukunft« stimme. Die von einer in Groflbritannien ansissigen For-
schungs- und Strategieberatung durchgefithrte Befragung ergab,
dass Chines:innen — gemeinsam mit den Kanadier:innen — sich
am stirksten fiir Gender-Gerechtigkeit aussprachen, was angesichts
der konfuzianisch-konservativen Tradition Chinas und eines ins-
gesamt schlechten Abschneidens bei der Gleichberechtigung tiber-
raschen mag.”

Insgesamt liegt China im weltweiten Gender-Gap-Ranking auf
Platz 106 weit hinten — nach Ungarn und vor Ghana. Die Staats-
griindung 1949 brachte erhebliche Verbesserungen fiir die Situation
der Frauen in China, so wurden z. B. Zwangschen verboten und
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Frauen erlangten Kontrolle iiber die Reproduktion. Frauen spiel-
ten auch eine grofle Rolle in den Industrialisierungsbemiihungen,
China hat bis heute einen hohen Anteil weiblicher Beschiftigter.
Chinesinnen sind gut ausgebildet, seit Ende der 1990er bilden
sie ca. die Hilfte der Hochschulangehérigen bzw. Studierenden.
Sie machen auch 46 Prozent der wissenschaftlichen und techno-
logischen Arbeitskrifte des Landes aus. Allerdings stoflen chinesi-
sche Frauen auf eine sehr dicke glidserne Decke, wenn es um den
Zugang zu héherrangigen Positionen geht. Frauen in Fiihrungs-
positionen sind selten, nur zehn Prozent der Vorstandsmitglieder
in China sind weiblich, auch gibt es kein Gesetz, das eine gleiche
Vergiitung fiir gleichwertige Arbeit vorschreibt.

Lasst 1 0oo Digitalisierungen bliihen!

Wie kam es zu dieser Entwicklung, in deren Verlauf der grofite
Digitalsektor der Welt entstand? Noch vor 15 Jahren war diese Ent-
wicklung nicht absehbar: In ihrem 2009 erschienenen Bestseller
Chinas Megatrends zihlten die Zukunftsforscher:innen Doris und
John Naisbitt eine Reihe an Phinomenen auf, die sie fiir die zu-
kiinftige Entwicklung Chinas fiir relevant hielten. Hinweise auf di-
gitale Technologien oder Online-Anwendungen suchte man darin
vergebens — in ihrer Zukunftsprognose fiir China glinzte die digitale
Sphire durch Abwesenheit.” Diese dramatische Fehleinschitzung
zeigt eindriicklich, wie rasant und quasi aus dem Nichts die digi-
tale Sphire in China entstanden ist — in gerade einmal anderthalb
Jahrzehnten.

Die Weichen fiir diese Entwicklung wurden ungefihr zur glei-
chen Zeit in Peking gestellt. Infolge der weltweiten Finanzkrise
geriet auch das chinesische Entwicklungsmodell, das sich seit der
Offnungspolitik ab 1978 im Wesentlichen auf Massenproduktion
fir den Export stiitzte, in Schwierigkeiten. Diese driickten sich
in einem schwach ausgebildeten Binnenmarke, einem insgesamt
niedrigen Konsumniveau und einer erheblichen Abhingigkeit vom
Export aus. Die Rolle als »Werkbank der Welt« wurde nach der
Finanzkrise 2008 fiir China zusehends problematisch, und die
Digitalwirtschaft geriet in den Fokus der Partei- und Staatsfithrung.
Als Mittel gegen das niedrige Konsumniveau, das Einkommens-
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gefille zwischen Stadt und Land und strukturelle Arbeitslosig-
keit propagierte der damalige Staats- und Parteichef Hu Jintao
den Aufbau einer heimischen E-Commerce-Industrie. Die chine-
sische Fithrung begann darauthin, die Digitalwirtschaft und ins-
besondere Endnutzer-orientierte Plattformen stirker zu férdern.
Eine informatische Industrialisierung, die Forderung der Platt-
formékonomie und der digitalen Sphire standen von nun an ganz
oben auf der Agenda, und private Tech-Unternchmen sollten in der
neuen Phase eine wichtige Rolle spielen. Die Expertin fiir chinesi-
sche Regulierungsfragen Angela Huyue Zhang fasst diesen Prozess
wie folgt zusammen: »Die KPCh sah in der Entwicklung der Platt-
formékonomie einen neuen Wachstumsmotor und eine Gelegen-
heit, die chinesische Wirtschaft von einem investitionsorientierten
zu einem konsumorientierten Modell umzugestalten.«™

Um diese digitale Sphire zu erschaffen, waren enorme In-
vestitionen nétig. 2009 legte China ein gigantisches Konjunktur-
programm mit einem Umfang von umgerechnet 580 Milliarden
US-Dollar auf, das entsprach 13 Prozent des damaligen Brutto-
inlandsprodukts (BIP). Nicht nur digitale Infrastrukturen sollten
in den nichsten Jahren entstehen, sondern zugleich eine digitale
Konsumwelt. In einer Veroffentlichung aus dem Jahre 2013 be-
stimmte der Staatsrat »hochwertige Informationsprodukete fiir den
Konsum« zum wesentlichen Wachstumsmotor.” Die Angehérigen
der »digital vernetzten Mittelschicht« sollten zu Protagonisten die-
ses informatischen Konsums werden, so Winston Ma." Daran hat
sich auch in der Ara Xi Jinping nichts geindert, auf einer Studien-
sitzung des Politbiiros 2016 betonte er, es gelte »Bemithungen [zu]
verstirken, um die digitale Wirtschaft zu einem entscheidenden
Motor des Wirtschaftswachstums zu machen.«” Infolge dieser Poli-
tik hat sich die Volksrepublik »zur zweitgrofSten digitalen Wirtschaft
der Welt entwickelte, bilanziert der Wirtschaftswissenschaftler Xiao-
min Zhu."

Die Aufgabe, diese digitalwirtschaftliche Sphire aus dem Bo-
den zu stampfen, sollte den Digitalkonzernen zufallen. Ende der
1990er-Jahre entstanden sie zunichst als Kopien der US-amerika-
nischen Originale aus dem Silicon Valley. Anfangs waren sie noch
kleine Start-Ups, die in erster Linie US-Firmen imitierten, und
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noch lingst nicht die Riesenkonzerne von heute. Amerikanische
Internetkonzerne wie Ebay, Google oder Uber witterten Anfang
des Jahrtausends das groffe Geschift in China. Doch daraus wurde
nichts, sie mussten sich allesame frither oder spiter vom chinesi-
schen Markt zuriickziechen. Durchgesetzt haben sich chinesische
Unternehmen wie Alibaba, Tencent oder Baidu.

Alibaba wurde 1999 vom berithmten Unternehmer Jack Ma
gegriindet und ist heute das grofite E-Commerce-Unternehmen in
China. Es bietet cinige der meistgenutzten Einkaufs- und Zahlungs-
plattformen Chinas und entwickelt gleichzeitig fithrende Fintech-
und Cloud-Computing-Dienste. Tencent mit Sitz in Shenzen ist
eines der weltweit gréften Multimedia-Unternehmen und der welt-
weit grofite Herausgeber von Videospielen. Urspriinglich 1998 ge-
griindet, ist der Mischkonzern heute vor allem fiir seine Social-
Media-Mega-App WeChat bekannt, die alle Bereiche des chine-
sischen Alltags dominiert. Das in Peking ansissige Baidu wiede-
rum bietet seit 2000 Such-, Werbe- und Navigationsdienste fiir
die chinesische Internetgemeinde an. Die chinesischen Digital-
konzerne Alibaba, Tencent und Baidu kénnen inzwischen in Bezug
auf Nutzerzahlen, Datenvolumen und Umsitze mit der Konkurrenz
aus dem Silicon Valley Schritt halten, ihr 6konomisches Potential
ist mit dem ganzer Volkswirtschaften vergleichbar.

Der Wert der digitalen Wirtschaft Chinas erreichte 2021 6,7
Billionen US-Dollar, was 39,8 Prozent des Bruttoinlandsprodukts
(BIP) des Landes entspricht. Von den zehn umsatzstirksten Inter-
netfirmen kommen mittlerweile fiinf aus den USA und fiinf aus
China. Neben den US-amerikanischen Konzernen Amazon, Alpha-
bet (Google), Meta (Facebook), Netflix und PayPal sind es neben
den bereits erwihnten Tech-Unternehmen Alibaba und Tencent die
E-Commerce-Firmen JD.com und Meituan sowie ByteDance, das
die weltweit erfolgreiche Kurzvideo-Plattform TikTok verantwortet.
Bestimmte Geschiftsmodelle der digitalen Welt, wie z. B. Naviga-
tions- und Mobilitits-Apps, sind tiberhaupt nur mobil denkbar.
Da kommt der hohe Grad an mobiler Nutzung des Internets ge-
rade recht, was die Etablierung digitaler Services und Geschifts-
modelle, wie z. B. Ridehailing erleichtert: Sie treffen auf eine grofle
Nutzer:innengruppe. Wenig tiberraschend ist Uber zunichst in
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China schneller gewachsen als in den USA. Und DiDi Chuxing,
der dominierende chinesische Anbieter, der 2013 Uber schluckte,
ist heute grofler als Uber. Der chinesische Ride Hailing Service
transportiert ca. 150 Millionen Menschen pro Monat, verglichen
mit ca. 100 Millionen bei Uber weltweit. Fiir DiDi fahren weltweit
etwa 15 Millionen Fahrer:innen, gegeniiber s Millionen fiir Uber.
Auch im Ausland sind die chinesischen Digitalkonzerne zu-
nehmend erfolgreich. Vier der finf Anfang des Jahres in den USA
am hiufigsten heruntergeladen Apps wurden von chinesischen
Unternehmen entwickelt und veréffentlicht: Temu, TikTok, Cap-
Cut und Shein — kein Wunder, dass in Washington und im Silicon
Valley die Alarmglocken schrillen. In einigen Belangen kénnen die
chinesischen Tech-Konzerne ihren US-amerikanischen Pendants al-
lerdings nicht das Wasser reichen. Metas Facebook, WhatsApp und
Instagram oder auch Googles YouTube haben alle mehr als zwei
Milliarden monatliche Nutzer:innen, WeChat liegt mit 1,26 Mil-
liarden deutlich dahinter. Auch sind US-Firmen und -Apps auf dem
Weltmarkt viel weiter verbreitet. Auch der Wert der Nutzer:innen-
profile ist in den Lindern, in denen die US-Konkurrenz operiert,
meist hoher, und chinesische Digitalkonzerne sind bei weitem nicht
so international ausgerichtet. Dafiir haben sie Vorteile auf asiati-
schen Mirkten. Die USA fithren mit 704 auch die Liste an Start-
Ups im Wert von iiber 1 Milliarde US-Dollar (die sogenannten
Einhérner) an, gefolgt von China mit 234 und Indien mit 8.

Digitaler Kapitalismus in China

Innerhalb von nur anderthalb Jahrzehnten ist ein zweites digi-
talwirtschaftliches Zentrum neben dem Silicon Valley entstanden —
der digitale Kapitalismus hat sich in China etabliert. Mit »digitalem
Kapitalismus« haben wir es zu tun, wenn die Generierung von In-
formation und ihr Austausch tiber Datennetze in den Mittelpunke
der okonomischen und gesellschaftlichen Aktivitdc vordringen.”
Heute wird der Begriff insbesondere verwendet, um auf den his-
torisch eigenstindigen Modus der Wertschopfung hinzuweisen:
Zentral fiir diesen Kapitalismus im Informationszeitalter ist die
Ausbeutung von groflen Datenmengen (Big Data) durch kapita-
listische Unternehmen. Diese errichten digitale Plattformen und
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Okosysteme, auf denen sie Geschiftsmodelle etablieren, die sich
um die Generierung von Benutzerdaten und deren Verwertung
mit Hilfe von Algorithmen drehen. Sie haben eine gesellschaftliche
Betriebsweise etabliert, in der private Unternehmen — in Analogie
zur fossilen Extraktion von Rohstoffen — »Datenextraktionismus«
betreiben.”

Die Anwendungen von Datenextraktionstechnologien sind
zum Kernstiick der Wertproduktionsweise des digitalen Kapitalis-
mus geworden, mit den drei Vs als Leitlinie — volume, velocity,
variety: So viel wie moglich, so schnell wie méglich und doch mafi-
geschneidert auf die einzelne Nutzer:in. Die Soziologen Andreas
Boes und Tobias Kampf sprechen in diesem Zusammenhang von
einer fiir den Kapitalismus im Informationszeitalter charakeeristi-
schen Epoche der Ausbeutung des »Informationsraums«, von einem
»Produktivkraftsprunge, der zugleich sogar »eine neue Produktions-
weise des Kapitalismus« einleite.” Die entsprechenden Unterneh-
men sind in der Lage, Milliarden Nutzerinnen zu beherbergen, eine
Vielzahl von Transaktionen in Echtzeit zu bewiltigen und dabei
eine neue Art des Reichtums anzuhiufen — wir haben es in den
Worten von Matteo Pasquinelli mit einer »urspriinglichen Akku-
mulation von Wissen« zu tun.*

Die Bedingungen fir den Erfolg der datenextraktiven Unter-
nehmungen sind iiberall auf der Welt dieselben: eine hohe Zahl
an potenziellen Nutzer:innen, eine hohe Durchdringung der Be-
volkerung mit Endgeriten und gute technische Voraussetzung fiir
Online-Aktivititen aller Art, idealerweise noch eine moglichst laxe
Gesetzgebung. Diese Indikatoren fiir eine erfolgreiche Umsetzung
der kapitalistischen Plattformlogik finden sich hier und haben dazu
gefiihrt, dass chinesische Unternehmen ihren Vorbildern erfolgreich
nacheifern konnten. Im eigenen Land unangefochten, in Asien
ernstzunchmender Expansionskandidat, schicken sie sich nun an —
siche TikTok —, auch auf dem Weltmarkt zu reiissieren. Die chi-
nesischen digitalen Plattformen haben sich von ihren Vorbildern
emanzipiert, sie »schreiben die Regeln in China neu, verindern
dabei das Land und schaffen einen Markt, der im Laufe der Zeit
enorme Auswirkungen auf den Rest der Welt haben wird«, betont
der in Shanghai und Hongkong titige Berater und Analyst Edward
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